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MIZ - Münchener Indologische Zeitschrift

Werben Sie in der MIZ! 

Die Münchener Indologische Zeitschrift ist die neue 

geisteswissenschaftliche Plattform für indologische, 

aber auch interdisziplinäre religionswissenschaftli-

che, ethnologische Diskurse, die Indien zum Thema 

haben. Der wissenschaftliche Standard ist gewähr-

leistet, wobei gleichzeitig Bilderreichtum (z.B. Pho-

toessays), Farbdruck, Interviews und viele weitere 

Features das Traditionell-Trockene einer akademi-

schen Zeitschrift aufbrechen. Design und inhaltliche 

Auflockerung durch neuartige Kategorien machen 

die MIZ zur Wissenschaftszeitschrift der Zukunft, die 

fachgerecht informiert und diskutiert, ohne die äs-

thetischen Anforderungen des modernen Lesers 

aus dem Auge zu verlieren. 

Die Besonderheiten dieser 2007 neu ins Leben ge-

rufenen Münchener Indologischen Zeitschrift um-

fassen neben der thematischen Spezialisierung auf 

den indischen Kulturraum die zügige Herausga-

be, Akzeptanz von Deutsch, Englisch und Sanskrit 

als Kommunikationssprachen, internationale Ver-

breitung (auch in Indien), und nicht zuletzt die er-

schwinglichen Zeitschriftenpreise. Diese sorgen für 

einen weiteren Verbreitungsradius, der außer dem 

Fachpublikum die interessierte, gebildete Laien-

schaft erreicht. 

Übrigens: Die beste Werbung für Publikationen 

ist die Rezension. Wir zeigen immer die Buchtitel 

rezensierter Titel in Farbe!

Mögliche Anzeigenformate:

a) gegenüberliegende Doppelseite (340 x 240 mm 
+ 3 mm Beschnitt a. d. Rändern) farbig: 500 €

b) ganze Seite (170 x 240 mm + 3 mm Beschnitt a. d. 
Rändern) farbig: 300 €

c) ganze Seite (170 x 240 mm + 3 mm Beschnitt a. d. 
Rändern) s/w: 250 €

d) halbe Seite (170 x 120 mm + 3 mm Beschnitt a. d. 
Rändern) farbig: 180 €

e) halbe Seite (170 x 120 mm + 3 mm Beschnitt a. d. 
Rändern) s/w: 150 €

Bitte liefern Sie die Daten als TIFF-Datei, PSD oder 
PDF (Minimum 400 ppi).
Auf Wunsch erhalten Sie als Beleg Ihre Werbeseite mit 
Kontextseiten als PDF. Hard Copy Belegexemplare 
können Sie mit 20% Rabatt des Ladenpreises 
erwerben. 

Für Fragen aller Art stehen wir Ihnen gerne zur 
Verfügung!
info@manyaverlag.de
++49-(0)80-43574767
Postanschrift:
Manya Verlag München
Pachemstraße 12
81673 München
Germany

Alle Preise verstehen sich in Euro und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Stand: Januar 2011

Konversationskurs Hindi

Von Kadambari Sinha
2007. X, 174 Seiten + 1 
Audio-CD.
978-3-87548-488-5.
Kartoniert 29.80

Zielgruppe : Lernen-
de mit guten Grund-
kenntnissen und 
Studierende der Indo-
logie, die sich um 
praktisch anwend-
bare Sprachkenntnis-

se bemühen. Die Beherrschung der Devanagari-
Schrift wird vorausgesetzt.

Lernziele: Erweiterte Wortschatzkenntnisse, siche-
rer Gebrauch idiomatischer Redewendungen, in All-
tag und Beruf Gespräche über allgemeine Themen 
führen zu können.

Lehrbuch des Marathi

Von Daniel Krasa
2007. XXIX, 290 Seiten
+ 1 Audio-CD.
978-3-87548-434-2.
Kartoniert 39.80

Zielgruppe : Lernende 
ohne Vorkenntnisse; Stu-
dierende der Indologie; 
Linguisten; Autodidak-
ten.

Lernziele : Kommunikative Kompetenz für Alltag, 
Reise und Beruf, Beherrschung eines Grundwort-
schatzes von rund 2.000 Vokabeln, fundierte Gram-
matikkenntnisse.

Diese und viele andere Sprach lehrbücher 
und Nachschlagewerke erhalten Sie 
in jeder guten Buchhandlung oder auf

buske.de
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Eine kommentierte Bhagavad-Gītā-Übersetzung zu besprechen, wenn man so 
ähnlich selber einmal eine versucht hat (Bhagavad-Gītā: Wege und Weisun-
gen, Benzinger: Zürich 1991), wirft natürlich all jene Fragen auf, auf die man 
einmal eine Antwort finden musste, bzw. es konfrontiert den Rezensenten mit 
anderen Antworten, um die gewiss mit guten Argumenten gerungen wurde. 
Diese captatio benevolentiae mag erklären, warum gelegentlich recht weit 
ausgeholt wird. 

Drei Zielrichtungen können in einer Rezension eingeschlagen werden: In ers-
ter Linie richten Buchbesprechungen sich an potentielle Leser (und Käufer) 
eines Buches und deshalb sollen sie über Inhalt und Machart einer Publika-
tion informieren. Speziell im wissenschaftlichen Bereich können sie darü-
ber hinaus einen (teilweise formalisierten) Dialog mit dem Autor darstellen, 
dessen Arbeitsweise und Ergebnisse durch die Veröffentlichung zur Diskus-
sion gestellt werden, insofern sie Kritik oder Zustimmung herausfordern. In 
diesem Zusammenhang steht dann das Thema (in diesem Fall der übersetzte 
und kommentierte Text) und die Auseinandersetzung mit ihm im Mittelpunkt. 
Schliesslich kann, drittens, die Besprechung sich auch an den Verlag richten, 
sofern das Buch Medium einer publizistischen Programmatik ist, der Autor 
und Thema sich zu- oder gar unterordnen lassen.

Das Verlagsprogramm des Verlags der Weltreligionen sieht für die Reihe EDI-
TIONEN, in welcher Übersetzungen der grossen Religionsschriften vorgelegt 
werden, eine einheitliche Gliederung vor. Folglich beginnt der Band mit der 
Übersetzung (S. 9-124). Der Kommentarteil ist wesentlich umfangreicher 
(S. 125-457, das abschliessende ausführliche Inhaltsverzeichnis mitgerech-
net). Das Inhaltsverzeichnis muss konsultiert werden, um zu erfahren, dass 
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Michael von Brück  
Bhagavad Gītā - Der Gesang des Erhabenen

Michael von Brück (Übersetzer aus dem Sanskrit und Herausgeber), Bhagavad Gītā. Der Ge-

sang des Erhabenen. Verlag der Weltreligionen (Insel): Frankfurt am Main und Leipzig 2007. 

457 Seiten, 30,00 € (gebundene Ausgabe). ISBN 978-3-458-70002-9.

von Peter Schreiner, Zürich

Intelligent und effektiv werben - Beispiel für zwei 
halbseitige Anzeigen in der Rubrik »Rezensionen«

Technische Daten: 

Format (Breite x Höhe): 170 x 240 mm 

Seitenzahl: ca. 300

Erscheinungsdatum: Jährlich/Zweijährlich

1. Auflage: 500, Nachdruck bei Bedarf 

Zielgruppe: 

Wissenschaftler und Studierende der Indologie, Religions-

wissenschaft, Ethnologie, Sprachwissenschaft, Kulturwis-

senschaft sowie ein breiteres, seriöses indien-interessiertes 

Publikum.

Beispiele für Artikel, Rezensionen und Anzeigen in der MIZ 

können Sie unter www.manyaverlag.de/extra/miz.html 

herunterladen!


